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Nor1, OrRGoGLIOST D1 Costa
SENZA RISPOSTR SUL FuTuro

he cosa succede in
Costa Crocjere? L3
domanda I3 giriamo
alle istituzionj locali e pa-
zionali, perché dj una -
grande azienda italiana,
sebbene acquisita daun
colosso americano, stia-
mo parlando. Noi una ri-
SPosta abbiamo provatg
ad averla daj vertici, dal
signor Thamm in partico-
lare, ma non I'abbiamo
avuta. Ci dicono: & logico
razionalizzare risorse
- umane e flussj di spesa.
ancora: Carnival vuole
presidiare il mercato eu-
Topeo con il suo marchio,
E poi: Amburgo é una
grande capitale dello
shipping, logico trasferire
li una delle “teste” g Car-
nival. '
Sono risposte che non ci
bastano,
Costa Crociere ha appena
“lanciato una campagna
pubblicitaria che pe esalta
I'italianita: ebbene, oggi
quello spot appare grotte-
$CO. Amaro e grottesco, E

il signor Thamm cj perdo-

N€ra per questo slancio dj

italianita, offensivo perla

tradizione e |3 storia del
marchio Costa, Un mar-
chio, uno stile, una quali-
td, un’eleganza che ci han-

10 sempre resi orgoglios;j

di appartenere a questa
famiglia. Perché Costa

Crociere & esattamente
questo: una famiglia, Un
luogo di lavoro da] quale
siamo abituati uscire
con la consapevolezzae |3
soddisfazione dj chj fa
parte di un’eccellenza, dj
chi puo guardare j con-
corrente sapendo dj avere
fatto meglio, Lavorare in
Costa Crociere Per noj &
stato, & e vorremmo che
rimanesse questo.

E’ ancora possibile crede-

Ie in questo S0gno, signor
Thamm? Vorremmo sa-
perlo da lei. Perché d;
qualche settimana nej no-
stri uffici girano brutte
voci. Si dice che l'obiettivo
sia di portata ben pill am-
pia di quello dannunciato
ieri mattina, F’ vero?
Quanto dobbiamg e pos-
siamo stare tranquilli?
Molti di noi song giovani e
la prospettiva dj iniziare
unanuova avventura in
Germania non i Spaventa,

« Altri hanno_famiglia. o

stanno pensando dj co-
struirla, qui in Liguria: che
futuro Ii aspetta?
Sappiamo tuttj che la tra-
gedia dell'isola de] Giglio
hainciso Pesantemente
sull'immagine nop solo di
Costa, ma dell 'intero set-
tore cruise. Ma lej e j suoij
collaboratori dovete darcij
atto di avere dato i massj-
Mo, sempre, per restityjre
alla compagnia il Prestigio
eil livello dj affidability
che la clientela giusta-
mente pretende. Credia-
Mo, modestia a parte, dj
esserci riusciti, Tutti, nes-
suno escluso,

Per tutti questi motivi
chiediamo a]le istituzionj
e ai media di non abban-
donarcij e a]] ‘azienda dj
essere chiara e trasparen-
te sul futuro di Costa Cro-
Ciere, ,



